Fashion Revolution to organizacja zatlozona w Wielkiej Brytanii po tragicznych wydarzeniach w
Bangladeszu, ktore mialy miejsce 24 kwietnia 2013 r. Kompleks fabryczny Rana Plaza, w ktérym
tysigce osOb szyly ubrania m.in. dla polskiej firmy LPP zawalit si¢, powodujac $mier¢ 1130
pracownikow fabryki. Chcac upamigtni¢ ofiary katastrofy, organizacja od 2013 roku aktywnie
naktania przedstawicieli branzy odziezowej do wdrazania coraz bardziej odpowiedzialnych praktyk.
Globalny ruch Fashion Revolution zacheca, by w kazda rocznice katastrofy w Rana Plaza, czyli 24
kwietnia, przytaczy¢ si¢ do kampanii Fashion Revolution Week i zada¢ firmom odziezowym proste
pytanie: Who made my clothes?

Celem Fashion Revolution jest §wigtowanie pozytywnego wptywu mody na $wiat oraz wszystkich
tych, ktorzy codziennie si¢ do tego przyczyniaja. Jako przedsigwzigcie na skale globalng ma ono
takze ponownie polaczy¢ poszczegélne elementy catego tancucha dostaw w jedna catos¢, gdzie
kazdy pracownik jest wazny 1 szanowany za swoja prac¢. Fashion Revolution poprzez celebrowanie
wielkich 1 matych historii farmeréw, pracownikow fabryk, firm i1 kupcéw, konsumentéw i
aktywistow pokazuje reszcie branzy, iz zmiany sg mozliwe.

Fashion Revolution w okresie pomigdzy Black Friday a Cyber Monday réwniez chce zmierzy¢ si¢ z
problemem nadmiernego konsumpcjonizmu, ktoéry niekorzystnie wplywa na srodowisko naturalne i
ma szerokie, negatywne oddziatywanie spoteczne. Ten czas ma by¢ zache¢ta dla konsumentdw, by
powtrzymaé si¢ od zakupow, a dla producentdow i1 sprzedawcow — by nie poddawac si¢ presji
wielkich obnizek cen w tym okresie.

Zrédlo: www.fashionrevolution.org



